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投资者关系活

动类别 

 

□特定对象调研□分析师会议 

□媒体采访□业绩说明会 

□新闻发布会□路演活动 

□现场参观  

■其他（投资者说明会） 

参与单位名称

及人员姓名 

本次重大事项说明会采用网络远程方式举行，面向公众投资

者 

时间 2025 年 07月 30日 

地点 “互动易”平台（http://irm.cninfo.com.cn）“云访谈”栏目 

上市公司接待

人员姓名 

1.董事长、党委书记——朱华荣 

2.董事、总会计师、董事会秘书——张德勇 

3.证券事务代表——揭中华 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

 

1.中国长安汽车成立整合了上下游产业链，逐步构建自

主可控的产业链供应链闭环。那么下一步如何通过资源整合

发挥产业链协同优势？争取进一步发展？ 

答：长安汽车始终引领中国汽车产业发展与变革，始终

是中国汽车品牌向新向上的重要力量。2014年长安自主品牌

汽车销量突破 1000万辆，成为第一家跨入“千万俱乐部”的

中国品牌。再到 2021年，长安汽车又是首个产销突破 2000

万辆的中国品牌。今年长安自主品牌将突破 3000万辆。下一

步，中国长安汽车将从内部产业链深度协同、外部产业链打

造两方面，持续构建开放创新生态体系，打造具有全球竞争

力、拥有自主核心技术的世界一流汽车集团。 

一、强化内部深度协同 

中国长安汽车主体为长安汽车、辰致集团，覆盖了汽车

及零部件的研发、制造、商贸、物流及生态圈全产业链，具

备强大的全栈式汽车专业解决方案能力。中国长安汽车将坚

持全集团战略一体化，系统推进整零协同、零零协同、产融

协同。进一步深化战略同频、产业融合、海外同步的全产业



链、全方位合作体系。未来形成“技术垂直整合+制造水平分

工+产能平台共享”整零、零零深度融合模式。重点有三个方

面： 

（1）强化协同研发：依托一体化协同管理模式，面向打

造新质生产力，强化高价值核心零部件布局开发，深度参与

整车平台化开发，实现产业链专业化分工的网状融合。 

（2）优化资源配置：推进产品模块化、系统化发展，实

现高质量、低成本、高效能生产布局，增强上游产业核心竞

争力，支撑整车发展。强化商贸物流一体化协同，围绕整车

打造投放能力。强化产融协同，持续锻造金融服务能力，坚

定不移以融促产、以融强产，推动产融结合全局焕新。 

（3）突出转型升级：坚持“市场化、中性化、国际化”

定位，加速向“低碳化、智能化、轻量化、数字化”转型，

聚焦创新驱动、一体化协同、绿色发展、国际化布局。 

二、构建开放生态体系 

中国长安汽车致力打造开放合作、互利共赢、可持续发

展的新生态，与合作伙伴建立互信、透明、协同的合作关系，

打造自主可控、安全可靠的新型供应链。重点加强区域合作、

跨界合作，推动前瞻技术落地应用、产业链融合互补、供应

链协同创新。进一步强化与世界一流企业的战略合作，深入

推进产业布局，打造全球产业生态。 

 

2.新央企带来强大的发展动能，也提出了更高的要求，

长安启源将如何承接新央企赋予的重任，踏上新征程？ 

答：长安启源是新央企的主品牌新能源，是驶向未来的

长安。长安启源深知肩负的责任，为全面承接新央企赋予的

重任，我们将从四个维度发力： 

一、战略新规划：长安启源将成为新央企的中坚力量和

坚定支撑。我们制定了具备挑战性的战略目标：力争在 2027

年全球销量突破 100万辆，2030年全球销量突破 180 万辆，

同时逐步完成利润轮替，成为新央企的规模新担当和利润新

担当，全力推动中国长安汽车向世界一流汽车品牌迈进。 



二、产品新突破：我们将构建一套 SDA电子电气架构、

一套能源架构，以百万级的平台成组开发，聚焦打造具有全

球化竞争力的大单品矩阵，打造包括 A06、B216在内的 3～5

个 30-50万台级全球爆款产品。 

三、生态新体验：以智慧主动服务焕新服务生态。构建

以用户为中心的服务生态，开展智慧主动服务行动。以智慧

省心、主动安心、服务暖心为核心，构建场景延伸、共建共

创的服务新生态，满足用户对车生活的服务需求，向美好跃

迁。 

四、全球新发展：以长安启源为主体聚焦打造“全球一

个长安”。长安启源将以自身为主体，聚焦智能网联新能源

汽车，持续提升核心竞争力、强化产业链协同，直面全球一

流车企竞争，助力打造全球一流长安，在世界舞台上展现中

国汽车品牌的实力与担当。 

 

3. 深蓝汽车作为中国长安汽车在新能源领域的核心力

量，在承接新央企的使命和目标方面，有什么样的规划？ 

答：深蓝汽车将坚定推进“智领 2030”战略： 

一、战略目标：2030年海外销量占比 35%，夯实央企新

能源销量冠军的行业地位，坚定成为世界一流电动车品牌。 

二、三大支柱：技术方面以全域 AI为驱动，构建“1+4”

超级技术体系；2030年前累计推出 30款新车型；服务上与用

户共创共成长。 

三、战略保障：2030年前累计研发投入超 1000 亿元。 

 

4. 重组新央企后，阿维塔在集团内的战略定位是否有调

整？如何更好地借力央企资源实现品牌发展目标？与华为、

宁德时代的合作会否有变化，或者有哪些故事或进展？ 

答：阿维塔定位新豪华智能电动汽车品牌，将全力承接

新集团向新向上的战略使命。 

在新央企托举下，阿维塔将得到更强劲有力的支持，加

速实现世界级新豪华汽车品牌的使命。我们将有更雄厚的资



金、更丰富的资源、更前沿的技术、更顶尖的人才，以更强

的产品与体系能力，构筑更深的品牌护城河。前几天，长安

汽车投资金额最大、智能化程度最高的新能源汽车制造基地，

正式挂牌为阿维塔数智工厂，确保智造实力全球领先。 

阿维塔与华为、宁德时代的合作将持续深化，保障阿维

塔产品始终在智能化和电动化领域处在行业最领先的位置，

让阿维塔在 27万元价格区间实现了传统豪华品牌 50 万元级

的产品体验。阿维塔会继续坚持长安、华为、宁德时代三方

联合的轻资产模式不变，而且将不断深化战略合作，阿维塔

与华为 1000人研发团队已经进驻阿维塔重庆总部，双方从早

期的产品定义、用户洞察、外观内饰设计各个阶段，都在一

起深度共创，明年，我们与华为联合共创的旗舰 SUV 就会和

大家见面，这台车拥有多个行业第一和行业唯一；宁德时代

作为阿维塔的股东方，不仅为阿维塔提供最领先的动力电池，

更在资金上提供支援。 

 

5.在 2025年上半年“中考”，长安汽车取得了怎样的成

绩？下半年有何重点规划？ 

答：长安汽车 2025年上半年累计销量 135.5万辆，创近

8年新高。其中，新能源销量 45.2万辆，同比增长 49.1%。

各品牌表现可圈可点：阿维塔连续 4个月销量破万；深蓝汽

车全球交付破 50万辆；长安启源 Q07累计交付 3万辆；CS75

系列总销量超 280万辆；长安凯程连续 5个月斩获新能源微

客市场销量冠军。 

今年下半年将推出多款全新智能体验的车型，长安启源

Q07 激光版将于 9月上市；长安启源 A06将在四季度上市。还

有一款全新纯电小型 SUV B216，预计于四季度上市。深蓝汽

车下半年持续完善产品谱系，将推出“超级智能轿跑”深蓝

L06，现款车型升级焕新，深蓝 S07、S05将登陆欧洲市场。

阿维塔将聚焦 25万-70万价格区间，2026年将推出百万级大

六座旗舰产品。 

 



6.请问能否展望一下未来几年长安汽车的利润率趋势，

是否有提升的可能？ 

答：您好，长安汽车坚定坚决向智能低碳出行科技公司

转型，为打造世界一流汽车品牌努力奋斗。到 2030 年，公司

总体销量目标力争达到 500 万辆，其中长安品牌销量 400万

辆，新能源销量 300万辆。关于公司财务数据，敬请关注公

司定期报告。感谢关注。 

 

7.请问能介绍一下和海尔的国际化合作吗？ 

答：您好，长安汽车和海尔集团将在全球化品牌营销与

服务体系上展开合作。双方会共享全球售后资源，借助海尔

的全球化经验，帮长安更好地拓展海外市场、完善海外服务，

一起助力中国品牌出海；针对用户定位相近的品牌开展联合

营销，共享渠道、互推产品、共办活动，提升销量；此外，

双方会联合发布重要合作成果，互相支持对方的重大品牌活

动，通过联合宣传、协同发声，推动彼此事业和品牌再上台

阶。感谢关注。 

 

8.长安汽车目前国际化进展加速，有没有打算到港股上

市，增加国际影响力？ 

答：您好，关于资本运作相关事项，请以公司公告为准。

感谢关注。 

 

附件清单（如

有） 

 

日期 2025 年 07月 31日 

 


