
证券代码：000568                                   证券简称：泸州老窖 

泸州老窖股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                   编号：2024-9-12 

投资者关系活动

类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            ★业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 股东大会交流 

参与单位名称及

人员姓名 

通过全景网“投资者关系互动平台”参加本次业绩说明会的投

资者 

时间 2024年 9月 12日 15:00-17:00 

地点 全景网“投资者关系互动平台” 

上市公司接待人

员姓名 
董事长刘淼，财务总监谢红，副总经理、董事会秘书李勇 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

1.2024 上半年，公司消费税和企业所得税的增加导致净利润率有

所下滑的原因是什么？消费税率和企业所得税率是否会持续影响公司

的利润率水平？ 

尊敬的投资者，公司 2024年二季度消费税较大幅度增长除收入增

长因素外，主要系去年同期消化终端库存，税收基数较低叠加今年区

域性备货提前实现消费税所致；所得税率同比增加的原因主要系公司

实施了股权激励计划，股价变动导致当期递延所得税资产减少所致，

预计下半年可能会逐步平滑。谢谢！ 

2.公司今年的营收增长目标是否改变？未来展望如何？ 

尊敬的投资者，公司生产经营正常，将努力完成董事会年初制定

的年度生产经营计划，未来将以良性增长为基础目标，积极回报广大

投资者。谢谢！ 

3.公司有没有对露酒的开发做规划？ 

尊敬的投资者，泸州老窖养生酒公司已研发销售茗酿等露酒产品，

敬请关注。谢谢！ 

4.今年以来高端白酒的批价是否有变化？ 

尊敬的投资者，今年公司高端产品价格稳定。谢谢！ 

5.公司的黑盖产品现在发展情况如何？  

尊敬的投资者，黑盖目前布局高端光瓶酒市场，重点聚焦 20城发



展，做深做透标杆市场，然后再进行全国性推广。谢谢！ 

6.公司为什么推广瓶储酒？公司有哪些产品是用陶瓷瓶包装？ 

尊敬的投资者，基酒经过陶坛储存后出厂，进入瓶储环节，随着

储存时间延长，酒体经缔合、酯化等作用，口感会更加柔顺、醇和，

质量将进一步提升，因此白酒行业有“酒是陈的香”的说法。根据销

售需求，公司国韵、定制壹号等产品亦使用了陶瓷瓶，谢谢！ 

7.公司是否考虑在推出 500元价格段的新产品？ 

尊敬的投资者，公司 500元价格段有 60版特曲，它是公司近年来

成功培育的一款大单品，过去主要依靠团购渠道培育口碑和拓展市场，

目前正在川渝部分地区试点线下全渠道运营。在川渝外继续以团购模

式为主，积累口碑，进一步提高 60版特曲的品牌知名度和美誉度，不

断拓展 60版特曲的发展空间。谢谢！ 

8.公司是否会实施回购和增持计划来维稳股价？ 

尊敬的投资者，公司正在积极开展相关课题研究。谢谢！ 

9.请问公司对未来年轻消费者有什么规划？ 

尊敬的投资者，公司围绕现有“双品牌、三品系、大单品”的品

牌策略，在创新品类上做了大量的研究和探索，目前已推出中式果酿

酒、精酿啤酒等符合年轻消费群体需求的创新产品和跨界联名产品。

谢谢！ 

10.公司存贷双高的原因是什么，是否有通过控股股东向经销商提

供贷款的情况？ 

尊敬的投资者，近年来，随着营收增长、经营规模扩张，公司正

在投资建设一系列项目以匹配未来发展需要。为保障公司健康发展，

以及为后期项目建设做足额储备，公司利用良好的信用优势在银行取

得低成本长期借款，同时通过公平比价优选银行存款产品，在风险可

控的前提下适度提升财务杠杆，优化资本结构，能够进一步增加现金

管理收益，降低财务费用，增加公司净利润。审计机构会计师通过获

取贷款协议及银行授信协议、向贷款银行进行函证等核查程序，对公

司长期借款事项进行了核查，核查证明公司在经营现金流充足的情况

下借入大额长期借款具备合理性，财务费用与存贷款利率具有匹配性；

公司不存在转借长期借款、直接或委托第三方向经销商贷款的情况，

也不存在放大经销商存货积压风险的情况。谢谢！ 

11.公司未来是否可以考虑扩充经销商数量？ 

尊敬的投资者，公司始终秉持“富商、护商、扶商”的理念，致

力于构建长期良性的厂商合作关系，近年来公司经销客户销售体量和

运营能力稳步提升。未来，公司将持续推进五大单品全国化立体化布

局，适时补充更优质的客户加入到销售体系，助力公司实现高质量发

展。谢谢！ 

12.白酒低度化是未来的趋势，公司未来有没有可能出一款 28度

的产品？ 

尊敬的投资者，公司具备强大的生产工艺和技术研发能力，我们

会根据市场的需求开展相关工艺研究和技术储备，谢谢您的建议！ 

13.请问目前为止股东人数是多少？ 

尊敬的投资者，公司股东人数在定期报告中进行披露，请您关注



公司定期报告。此外，您可向公司提供证明持有公司股份的种类以及

持股数量的书面文件，待公司核实股东身份后，可查询相关人数，详

细情况可咨询公司投资者热线。谢谢！ 

14.公司是否可以考虑提高分红率？ 

尊敬的投资者，公司高度重视对投资者的合理回报，与广大投资

者共享公司发展成果，保持利润分配稳定性和连续性，自上市以来，

公司累计分红率高达 61%。公司将积极开展相关课题研究。谢谢！ 

15.请问目前公司经销商库存情况如何？ 

尊敬的投资者，公司建立了有效的渠道库存管理指标考核体系，

经过近几个月大力开展消费者建设活动，经销商库存已有明显下降，

为公司中秋国庆旺季销售工作打下良好基础。谢谢！ 

16.在经济下行周期里，公司战略有没有调整？ 

尊敬的投资者，公司一是要坚持战略定力。从长远看，白酒的消

费、需求逻辑没有也不会产生根本性变化，公司大力开展圈层营销培

育消费者，致力于竞争型组织的打造。二是要与时俱进，充分应用先

进科技成果，推动公司从供应链、管理到营销体系的全面数智化转型，

企业从决策依据到执行效率等方面的全面提升，实现在存量和巨头竞

争时代的组织领先。公司会努力完成年度经营计划。谢谢！ 

17.部分电商平台为什么还有公司 2021-2022年生产的产品？ 

尊敬的投资者，2023年公司五码产品全面换装，将部分优质瓶储

年份产品在线上平台销售。酒是陈的香，请珍惜瓶储年份酒。谢谢！ 

18.公司 2024年第二季度利润增速低于收入增速的原因是什么？ 

尊敬的投资者，二季度利润增速放缓主要系公司在二季度加大了

市场投入、税金及附加同比增加较大、中档产品占比提升导致成本同

比增速较快等因素共同影响所致。谢谢！ 

19.公司近两年来应收账款融资额快速增加的主要原因是什么？ 

尊敬的投资者，公司应收账款融资主要为公司收到的银行承兑汇

票，近年来一直维持在稳定合理水平，并未快速增加。谢谢！ 

20.请问公司在日常的生产活动中如何保障产品的质量?  

尊敬的投资者，公司始终秉持“让中国白酒的质量看得见”的质

量管理观，严格遵守国家法律法规，制定质量战略，构建质量协同机

制，建立超过 400 项内部质量安全保障制度。通过数字化追溯系统，

公司全面监控产品质量安全信息，实现正反向智能追溯。公司致力于

提升白酒品质，通过科技创新、技术攻关、系统培训等不断提升食品

安全水准，确保产品质量稳定可靠，彰显了对质量和消费者的高度责

任心。谢谢！ 

21.中国白酒行业目前面临着哪些挑战以及未来发展的趋势？ 

尊敬的投资者，2024年，白酒行业进入结构性调整周期，存量时

代特征愈发鲜明，产业向优势产区、优势企业、优势品牌集中的趋势

愈加明显。对此，公司坚定不移严控质量、坚守品质、提升服务，持

续强化数智创新赋能市场营销，全力做大规模体量，持续提升发展势

能，抢占市场、品牌、品质三大高地，坚定信心、勇担重任，坚决打

赢 2024年破垒冲关的关键战役。谢谢！ 

22.公司中秋动销情况如何？ 



尊敬的投资者，公司目前正在全力推动数字化转型，充分运用数

字化工具触达 C端，开展双节销售工作，抢抓旺季市场份额，目前，

公司产品动销情况良性。谢谢！ 

23.公司在超高端产品方面有什么发展规划？ 

尊敬的投资者，公司已推出“国窖 1573 中国品味”，市场售价

2888元，定位于超高端产品，其优秀的品质和口感得到了高端白酒消

费群体的广泛认可。感谢您的关注，谢谢！ 

附件清单（如有） 无  

日期 2024年 9月 12日 

 


