
广东顶固集创家居股份有限公司 

2024 年度财务预算报告 

 

一、预算编制说明 

根据广东顶固集创家居股份有限公司（以下简称“公司”或“本公司”）战

略发展目标、2024 年度市场营销计划以及生产经营计划，以经审计的 2023 年度

的经营业绩为基础，按照合并报表口径，编制了 2024 年度的财务预算。 

二、财务预算编制假设 

1、公司所遵循的国家及地方现行的有关法律、法规和经济政策（含税收政

策和有关税收优惠政策）无重大变化； 

2、公司经营业务所涉及的国家或地区的社会经济环境无重大改变，所在行

业形势、市场行情无异常变化； 

3、国家现有外汇汇率、贷款利率等无重大改变； 

4、公司的生产经营计划，不受政府行为的重大影响，不存在因市场需求或

供求价格变化等使各项计划的实施发生困难； 

5、公司生产营运不受诸如人工和原材料的严重短缺、成本中客观因素及税

收的巨大变动而产生的不利影响； 

6、公司经营所需的原材料、能源、劳务等资源获取按计划顺利完成，各项

业务合同顺利达成，并与合同方无重大争议和纠纷，经营政策不需做出重大调整； 

7、无其他不可抗力及不可预见因素造成的重大不利影响。 

三、2024 年度主要财务预算指标 

根据公司 2023 年度财务决算情况以及公司 2024 年度经营计划，2024 年度

公司营业收入同比增长 5%至 10%，预计可实现净利润同比增长 5%至 15%。 

四、确保预算完成的保障措施 

1、强品牌、拓渠道、扩品类。以“顶固”品牌为核心，加强品牌建设和推

广，不断拓展各类渠道以获取更多的家居消费流量，扩充大家居细分品类，致力

于为消费者提供一站式整家定制服务，提升用户的满意度。 

2、深化组织变革。以市场需求为导向，以消费者为核心，对公司业务流程

再造，持续深化组织变革，提高组织的决策效率和执行能力，更好的满足市场需



求。 

3、持续推行精益制造和降本增效。以品质第一，技术优先，服务到位，深

入实施全流程、全要素、全方位降本管控，充分发挥柔性化生产优势，提升产品

生产效率和交付能力，打造低成本、高效率的集成供应链体系。 

4、提升公司治理。继续加强财务和业务风控，切实落实内控制度，降低经

营风险。 

五、特别说明 

2024 年度财务预算为公司 2024 年经营计划的内部管理控制指标，财务预算

不构成公司对投资者的实质性承诺，也不代表公司 2024 年度的实际盈利情况，

受宏观经济运行、市场需求变化、经营管理等多方面因素综合影响，能否实现预

算指标，存在不确定性，请投资者特别注意。  
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